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No se hizo mayor en la escuela o en la Universi-
dad, sino en el negocio familiar. En los ultimos
veinte afios ha pasado por casi todos los sectores
agroalimentarios y por diferentes puestos, casi to-
dos relacionados con la politica comercial y la in-
novacion. Ahora acaba de romper esta tradicién
con su nombramiento como consejero delegado
de Bodybell, la mayor cadena de perfumerias del
mercado, donde también es accionista con una
pequefia participacién.

Francisco Martin Consuegra, de 40 afnos, se
considera empresario de toda la vida desde que a
los 14 afios pasé de la escuela de su pueblo en Dai-
miel al pequefio negocio familiar en el sector de
los embutidos. Hombre fundamentalmente em-
prendedor, salt6 del negocio familiar al sector de
las aguas y zumos en los afios ochenta en la em-
presa San Benedetto. Ha sido uno de los muchos
ejecutivos en el grupo Leche Pascual con un reco-
rrido de ida y vuelta. Desembarcé en el grupo bur-
galés en los afios noventa para el desarrollo de
nuevos proyectos. Pero, le pudo mas su vocacién
de empresario. Por ese motivo abandond la em-
presa lictea para poner en marcha como conseje-
ro delegado con varios socios la empresa Arteoli-
va en el sector del aceite. Francisco Martin Con-
suegra hizo desde la nueva firma una apuesta de-
cidida por el brik de cartén como el mejor envase
para la venta del aceite de oliva virgen extra con
unos resultados positivos. A pesar de ello, tampo-
Co pensé en la empresa para consolidar su posi-
cidn y pocos afios mas tarde llegaba a un acuerdo
COn sus socios para recuperar su capital y volver
como responsable de la divisién de nuevos pro-
ductos refrescantes al grupo Pascual en 2001,
desde donde ha pasado como consejero delegado
a Bodybell.

Francisco Martin Consuegra es un hombre co-
municativo y cercano en el trabajo. Mas que jefe
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se siente compafiero de un equipo. No se conside-
ra un culo de mal asiento, sino un empresario a
quien le gusta el desarrollo de proyectos. Una de
sus principales aficiones es vender. Reconoce
que su proceso de formacién mis importante lo
ha hecho a pie de empresa. No tuvo 1a oportuni-
dad de estudiar en la Universidad, aunque sus co-
nocimientos sobre el terreno los ha complemen-
tado con un mdster en el IESE ¥ cursos de alta
direccién de empresas en el sector agroalimenta-
rio por el Instituto San Telmo de Sevilla.

Ademas de trabajar y sobre todo vender, le
gusta pasear y la vida tranquila familiar. Casd tar-
de, pero ya tiene treg hijos.
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